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Logo الش��ر



الرموز  أبرز  أحد  باعت�ارها  العثمانية،  الطغر¤ء  من  الشعار  فكرة  اس¨لهام  تم 
يخية. جاء هذا التوجه لي�¬اغم مع  ية المرتبطة بالسلطنة والهي±ة التار ´µالب
اسم "السلطان عمر"، الذي يحمل º· د�¹�¹ته معا¸· القوة، الس�ادة، والهوية 
روح  ع¿¾  يحافظ   ´Áمعا بأسلوب  الشعار  تطوير  تم  وقد  ا��صÅلة.  العرÇية 
ا ÉÊÇ الفخامة 

ً
الطغر¤ء وانس�اÇية حروفها، مع تبسÅط التكوين ليحقق توازن

والوضوح، ويمنح العÔÕمة حضورً¤ ممÐًÒ¤ يسهل تميÐÑه وتذكره.

The logo is inspired by the Ottoman Tugra, a historic 
symbol of sultanate and authority. This direction reflects 
the name “Sultan Omar,” which conveys strength, 
leadership, and authentic Arab identity. The design 
adopts a contemporary approach that preserves the 
essence and flow of the Tugra while simplifying its form 
to balance elegance and clarity, creating a distinctive and 
memorable brand presence.

Logo Ideaف­ ة الش��ر
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تم بناء هيكلة الشعار وفق نظام دقيق يعتمد ع¿¾ النس±ة الذهبÅة لضمان 
تحقيق التوازن البµ´ي وا�¹نسجام ÉÊÇ جميع عناÁ´ه. كما اس�¬د تصميم 
للطغر¤ء  التكوينÅة  ا��سس  مر¤عاة  مع  الثلث،  خط  قواعد   ¾ßإ الحروف 
 ÉÊÇ الدمج  هذا  الãتل.  äع  وتوز وا�¹نس�اÇية،  ا�¹متداد،  حيث  من  العثمانية 
يعكس  ا 

ً
متماسك ãåوينًا  يضمن  الهندسÅة  والنسب  الÔÕãسÅكية  القواعد 

يًا. ´µا ب
ً
الدقة والرé·، ويمنح الشعار طابعًا احçè¤فيًا متوازن

The logo structure is built on a precise system guided by 
the golden ratio, ensuring visual balance and harmony 
across all elements. The letterforms are constructed 
following the principles of Thuluth calligraphy, while also 
respecting the fundamental composition rules of the 
Ottoman Tugra in terms of flow, proportion, and structure. 
This combination of classical calligraphic rules and 
geometric proportions results in a refined, cohesive, and 
visually balanced mark.
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Logo Structuringهيكلة الش��ر



وضوح  ع¿¾  للحفاظ  ية  ´µب مرونة   çÒلتوف للشعار  متعددة  نسخ  تطوير  تم 
 ÉÊÇ النسخ التطبÅقات والمساحات. åتîوع هذه  الهوية وقوتها عçð مختلف 
التكوين الرأòó، وا��فقي، والنسخة المختµ´ة، بما يسمح باس�خدام الشعار 
الحفاظ  الرقمية والمطبوعة ع¿¾ حد سواء. مع مر¤عاة  البôÅات   ·º بكفاءة 
ع¿¾ التوازن البµ´ي والعÔÕقات النس±�ة ÉÊÇ العناÁ´، لضمان اتساق الهوية 

يز حضور العÔÕمة بأسلوب فاخر ومتجانس. ية وتعز ´µالب

Multiple logo variants were developed to provide visual 
flexibility while maintaining the clarity and strength of 
the brand identity across different applications and 
formats. Allowing the logo to function efficiently in both 
digital and print environments. Each version preserves 
the visual balance and proportional relationships 
between elements, ensuring consistency throughout the 
identity system while reinforcing the brand’s refined and 
luxurious presence.
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�� الش��ر�Logo Variants
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تم تحديد المسافة ا��منة للشعار با�¹عتماد ع¿¾ وحدة قياس مس�مدة من  
الحرف ”º “O· كلمة ”OMAR“، حيث تُمثل قيمة المساحة ا��منة. وتُطبق 
مسافة حماية تعادل خمسة أضعاف هذه الوحدة حول الشعار من جميع 
 çÒية أو نصية من التأث ´µب ´Áامل ومنع أي عناãالجهات، لضمان وضوحه ال

ع¿¾ حضوره أو إضعاف تمÐÒّه البµ´ي º· مختلف ا�¹س�خدامات.

The logo safe area is defined using a measurement unit 
derived from the letter “O” in the word “OMAR,” where the 
value of X represents the height of the letter. A protective 
clear space equal to five times this unit is maintained 
around the logo on all sides to ensure maximum visibility 
and prevent surrounding graphic or textual elements 
from interfering with its visual presence across different 
applications.
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Clear Spaceالم���� ا��م��

AL SULTAN OMAR
P R E M I U M  H O N E Y

O
O
O
O
O

X



ية واتساقها، يجب اس�خدام الشعار  ´µلضمان الحفاظ ع¿¾ قوة الهوية الب
وفق المعاçÑä المحددة دون أي تعديÔÕت تؤثر ع¿¾ بنüÅه أو وضوحه. وتشمل 
 çÒغ ألوان  اس�خدام  الخطوط،  أو  ا��بعاد   çÑتغي الخاطئة  ا�¹س�خدامات 
ية مثل الظÔÕل أو التدرجات، تدوير الشعار أو  ´µت ب¤çÒأثå معتمدة، إضافة
القواعد تضمن  إß¾ تعديل مس�وى الشفافية. هذه  با�ÿضافة  ز¤ويته،   çÑتغي
ية º· جميع التطبÅقات. الحفاظ ع¿¾ الطاÇع الفاخر وا�¹حº¤çè· للعÔÕمة التجار

To preserve the strength and consistency of the visual 
identity, the logo must always be used according to the 
defined guidelines without any modifications. Incorrect 
usage includes altering proportions or typefaces, applying 
unauthorized colors, adding visual effects such as 
shadows or gradients, rotating or skewing the logo, and 
changing its opacity. Adhering to these rules ensures the 
brand maintains its premium and professional 
appearance across all applications.
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Logo Misusesا��س�خدامات الخاطئة

AL SULTAN OMAR
P R E M I U M  H O N E Y AL SULTAN OMAR

P R E M I U M  H O N E Y
AL SULTAN OMAR

P R E M I U M  H O N E Y

AL SULTAN OMAR
P R E M I U M  H O N E Y AL SULTAN OMAR

P R E M I U M  H O N E Y AL SULTAN OMAR
P R E M I U M  H O N E Y

Change the typeface.

Rotate the logo. Change the logo opacity.Add effects or gradients.

Change the logo colors.Change the logo proportions.
ت]}çÑ |{ الش~�ر

إمالة/تدوير الشعار äجتغ_^ç ش\�فية الش~�ر ا@�فة åأ`^ç¤ت او تدر


تغ_^ç اب~�د الش>�راس�خدام أ=<ان خاط?

DO NOT: �¹ تف~;:



Colours ا�
��ان



äج يجمع ÉÊÇ الطاÇع  ا من مز
ً
ية انطÔÕق تم بناء التوجه البµ´ي للعÔÕمة التجار

بالعسل. حيث  المرتبطة  الفاخرة  الطبÅعية  والخامات  الÔÕãسÅكي  العثما¸· 
كنة،  الدا ا��خشاب  ودفء  الذهب،  انعكاسات  من  ا��لوان  لوحة  لهمت  ُ̈ اس
الطبÅعية  العسل  درجات  جانب   ¾ßإ العثمانية،  والزخارف  العمارة  وتفاصÅل 
 ÉÊÇ تجمع  متوازنة  ية  ´µب هوية  تشكيل   ·º ذلك  ساهم  حيث  الغنÅة. 
ا��لوان  اخت�ار  ع¿¾  مبا*´ة  انعكس  مما  والدفء،  وا��صالة،  الفخامة، 

الرئيسÅة للعÔÕمة وطابعها العام.

The brand’s visual direction was developed through a 
blend of classic Ottoman aesthetics and the luxurious 
natural elements associated with premium honey. The 
color palette was inspired by the richness of gold 
reflections, the warmth of dark wood textures, intricate 
Ottoman architecture and ornaments, as well as the deep 
natural tones of honey itself. This moodboard played a 
key role in shaping a balanced visual identity that 
combines luxury, authenticity, and warmth, directly 
influencing the selection of the brand’s core colors and 
overall atmosphere
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Colors Selectionاخت�ار ا�
لوان
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Color Paletteلوحة ا�
لوان

Honey Gold
ذهب العسل شمع داكن

Ottoman Ruby
ياقوت عثما¨§

Dark WaxLinen Silk
تان ِ̄ ير ال حر

E0AE55FFF4DE 3A1616 111010
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Secondry Colorsا�
لوان الثانوية

Iznik Blue
أزرق إزنيق

Cypress Green
أخ¸¶ ال·¶و

Amber Gold
¹ºذهب العن

0D4F70AF7B1E 12562F



Typefaces الم¼�رف



���� ث��ن ��عائ
thmanyah font family
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Brand Fontsخطوط الهوية

الفن �
 الحضارة العثمانية

 الح��رة العث��نية ب��ازن � �
ت�ّ��ت الف��ن المرئ
 �
ح  ،��الحِرف والد��  الف��مة   ��  يج�­  يد  ��
انع�� ذلك �
 الع��رة، والز��رف، والخ��ط العر���، 
اعت��  الغن��.   �
الزخرف والت¤�ص¢¡  والمنسو¥�ت، 
 �
ال	
 العث
��� ¶µ´ الت²�³± الب¯�ي وا¬»نª©ا�
الهندس¢�   ¹º�»للع وا¾½  ح¿�ر  مع  �ين، Ãالت  
�
هذا  �Çهم  وقد   .�ÉÊالطب من  المسÍو�Ìة  والن�Îتية 
عن   ÏÐّÑت  �
رÒق فن¢�  هوية   ¡
تشك  
� الب��ي  ا��رث 
 ÏÕع العث��نية  للح�Öرة   
الث×��  ØÙوالع  ،
Ú�Ûوا �ة، Üال

مختلف العصور.

Art in Ottoman Civilization
The visual arts of the Ottoman civilization were 
distinguished by a unique balance between luxury 
and refined craftsmanship, reflected in architecture, 
ornamentation, Arabic calligraphy, textiles, and 
richly detailed decorative elements. Ottoman art 
emphasized visual harmony and fluid 
compositions, with strong influences from geometric 
and organic forms inspired by nature. This rich 
visual heritage shaped a sophisticated artistic 
identity that expressed the power, elegance, and 
cultural depth of the Ottoman Empire across 
different eras.
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Text Hierarchyتسلسُل النصوص

Serif Display

serif text 

Sans النصوص الفرعية

��ال

الدو�� العث��ن��العناوين

إرث من الفنون والحِرف الر�قية
�ت الدو�� العث��ن
� وا
�ة من أ��ز الح��ر�ت 

ّ
ش�

حيث   ،�
اليوم بالح
�ة  الف��ن  �ا 
ف ام����  ال�� 
ال����،  وال��  والز��رف،  الع��رة،   �� ذلك  انع�� 
ال��خرة.   �
الحِرف والمن£¢�ت  المنسو��ت  وص©�عة 
الب²³±� العث��نية بالت��ص¯ل الدقي»�  ت�ّ·�ت ال¶�ية 
يج�¹  خا�ً�ا  ¼�بً��  من½�ا  م��  الب¿�ي،  وال�Àازن 

.*�Áال»�ة وا�� ÂÃ�

*كان العسل يُعد من العنا�� المرتبطة بالجودة والوفرة والض�افة الر�قية.

text

sub-text

Titles The Ottoman Empire

A Legacy of Art
and Refined Craftsmanship
The Ottoman Empire stood as one of the most 
influential civilizations where art was deeply 
integrated into everyday life, reflected through 
architecture, ornamentation, Arabic calligraphy, 
textiles, and luxurious handcrafted products. Ottoman 
visual identity was distinguished by intricate details 
and balanced compositions, creating a timeless 
aesthetic that combined elegance with grandeur*.

as honey symbolizing quality, abundance, and refined hospitality.



Visual Assets الملحقات المرئية
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�طÃن
Patternsا�

+
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�Äي��ن
Iconographyا�

تعتمد  والوضوح،  الفخامة   ÉÊÇ بµ´ي يجمع  بأسلوب  ا��يقونات  اخت�ار  تم 
ر¤قيًا  طابعًا  العÔÕمة  تمنح  متوازنة  وتفاصÅل  ناعمة  ع¿¾ حواف  ا��يقونات 
مختلف   çðع والوضوح  ا�¹س�خدام  سهولة  ع¿¾  الحفاظ  مع  ودافئًا، 
الجودة  مفاهيم  المجموعة  تعكس  والمطبوعة.  الرقمية  التطبÅقات 
الطبÅعية، العناية، ا��صالة، والطاقة، وهي القيم ا��ساسÅة ال') تمثل تجربة 

ية. العسل الفاخر الخاصة بالعÔÕمة التجار

The iconography system was crafted to blend elegance 
with clarity, Each icon features soft curves and balanced 
detailing, creating a premium yet approachable visual 
language while maintaining clarity across both digital 
and print applications. The collection communicates the 
brand’s core values of natural quality, care, authenticity, 
and vitality, reinforcing the luxurious honey experience 
behind the brand.
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ية  تم اخت�ار ا��سلوب البµ´ي للصور ليعكس القيمة الفاخرة للعÔÕمة التجار
وثر¤ء خاماته، مع  الطبÅعية  العسل  تفاصÅل  تçðُز  لقطات مقربة  من خÔÕل 
اعتمد  كما  المن�ج.  وجودة  الذهبÅة،  وا�¹نعكاسات  الملمس،  ع¿¾   ÐÒكçèال
والزجاج،  كنة،  الدا ا��خشاب  مثل  ر¤قية  خامات  اس�خدام  ع¿¾  التوجه 
كنة تعزز ا�ÿحساس  والعناÁ´ الطبÅعية، إß¾ جانب إضاءة هادئة وخلفيات دا
ية تعكس الجودة  ´µقديم صورة بå ·º ساهم هذا ا��سلوب .·éبالعمق والر

ية. العالية، وا��صالة، والطاÇع الفاخر الذي åتمÐÒ به العÔÕمة التجار

The brand’s imagery was carefully curated to reflect its 
premium positioning through close-up photography that 
highlights the natural richness, texture, and golden 
characteristics of honey. The visual direction emphasizes 
refined materials such as dark wood, glass, and organic 
elements, combined with soft lighting and deep, moody 
backgrounds to create a sense of depth and 
sophistication. This approach reinforces the brand’s 
commitment to quality, authenticity, and timeless luxury, 
while establishing a distinctive and elegant visual 
language.

Image Usageاس��Çام ال�Åر



Applications التطب���ت
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AL SULTAN OMAR
P R E M I U M  H O N E Y

ع�� ز��ة ال����م
عËÍ نÈÉÊ¼ ËÌي �Æون ا�Åفات

AL SULTAN OMAR
P R E M I U M  H O N E Y

ع�� ال �ر الم��ي
عËÍ نÈÉÊ¼ ËÌي �Æون ا�Åفات

AL SULTAN OMAR
P R E M I U M  H O N E Y

ع�� بالم����ت
عËÍ نÈÉÊ¼ ËÌي �Æون ا�Åفات

AL SULTAN OMAR
P R E M I U M  H O N E Y

عسل السدر ال�شم��ي
عËÍ نÈÉÊ¼ ËÌي �Æون ا�Åفات

AL SULTAN OMAR
P R E M I U M  H O N E Y

ع�� ��ا��
عËÍ نÈÉÊ¼ ËÌي �Æون ا�Åفات

AL SULTAN OMAR
P R E M I U M  H O N E Y

عËÍ نÈÉÊ¼ ËÌي �Æون ا�Åفات

AL SULTAN OMAR
P R E M I U M  H O N E Y

الع�� الم���م
عËÍ نÈÉÊ¼ ËÌي �Æون ا�Åفات

أبهـ�Ï Ðرها،   ÓÔ �Õ�Öالف  ×Ø Ù·Úتع �Û ن�Üالسل مخ�ßم 
تركيì� فلسطيéê� �Ôخرة صُم�ç بع�æية لتواäå معاÙâã الجودة 
ãج الغذاÂïð �ñ أفضل  الرفيعة ال�� ùليق باسم السلطان. يجمع هذا المز
المكونات الطب¯عية المختارة بعناية فائقة، ليقدّم تجربة متكاملة تجمع 
Âïð القيمة الغذائية العالية والطعم المت{اغم. كل تفصيلة فيه تعكس 
 �� التمّ|�  لمن ãبحث عن  ليكون خيارً� مثاليًا  والتوازن،  بالجودة  اهتمامًا 
حافظة،  مواد  أي  من  تمامًا  خاليًا  لك  نقدّمه  اليومية.  تفاص¯له  أدق 

ليحافظ ع[\ نقائه وصفائه كما هو.

?�لح ل`�ة عا_�ن
ãخ ا+-ن/�ج ال;�ون >=\ الع<�ة '× )�ر

تب�1ر العË0 +- ±!"� #=\ جود%&
Ù·B مناسب ل78ط�5ل أË3 من س2�

ية من  التجار للعÔÕمة  الفاخرة  المكانة  ليعكس  التغليف  نظام  تم تصميم 
التصميم ع¿¾ هيكل  اعتمد   .·éوالر البساطة   ÉÊÇ ية تجمع  ´µب لغة  خÔÕل 
 ¾ßإ  çÒتش تفصيلية  نباتية  رسومات  مع  النحل،  خلية  شكل  من  مس�و$¾ 
هوية  من�ج  كل  يمنح  مما  العسل،  أنواع  من  نوع  لãل  الطبÅعي  المصدر 
ية. كما ساهمت ا��لوان  ية ممÐÒة مع الحفاظ ع¿¾ اتساق العÔÕمة التجار ´µب
الدافئة، والخطوط الÔÕãسÅكية، والمساحات المتوازنة º· إبر¤ز جودة المن�ج 

يز ا�ÿحساس با��صالة والفخامة ع¿¾ رفوف العرض. وتعز

The packaging system was designed to reflect the brand’s 
premium positioning through a visual language that 
balances simplicity and elegance. Inspired by the 
geometry of the honeycomb, the label structure is 
complemented by detailed botanical illustrations that 
represent the natural origin of each honey variety, giving 
every product its own distinctive identity while 
maintaining overall brand consistency. Warm color tones, 
classic typography, and balanced compositions further 
emphasize the product’s quality, authenticity, and refined 
presence on the shelf.

ÈÉÊËÌالPackaging



Thanks!The End


